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Zusammenfassung

Worum geht‘s?
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Marketing 4.0

Content is king — warum eigentlich?
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Einfuhrung

Was ist Marketing 4.0?

Das Marketing 4.0 meint die Menschenzentrierung und zugleich die Digitalisierung
des Marketings.
Marketing 4.0 wird im Internet stark vom Content-Marketing gepragt.

Quelle: Lies, J. (2017). Die Digitalisierung der Kommunikation im Mittelstand Auswir-kungen von Marketing 4.0, Wiesbaden
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Content is King

Content als neuer Anspruch
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is King
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Das Marketing feiert eine ,neue* Erfolgsformel flr das Internet-Marketing...

Quelle: diverse
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Suchmaschinenmarketing im Wandel

Content als neuer Anspruch

Die Ziele von Content-Marketing

Das tbergeordnete Ziel von Content-Marketing ist die Authority (also die Resonanz
durch Verlinkung, Kommentierung usw.) der Community.
Woher ruhrt eigentlich diese ,,neue* Anforderung des Online-Marketing?

Quelle: https://www.textbroker.de/suchmaschinenoptimierung-von-content
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Suchmaschinenoptimierung im Wandel

Suchmaschinenoptimierung (SEO) als Google-Marketing

SEO steht fur Search Engine Optimization als die Website-Optimierung eines Unternehmens, um sie
bestmdoglich in den Trefferergebnissen zu platzieren.

Bing (Microsoft) ist mit einem Marktanteil von unter 4% in Deutschland und nur gut 5% weltweit deutlich
hinter dem Marktflihrer Google. Dennoch ist sie die in Deutschland zweitgrof3te Suchmaschine.

Friher (ca. 2010) reichte es aus, auf eine einfach aufgesetzte Website
keywordoptimierte Texte mit einer Keyworddichte von funf Prozent zu platzieren
und anschlielRend massenweise Backlinks im Web zu kaufen.

Alpar, A./Koczy, M. Metzen, M. (2015): SEO — Strategie, Taktik und Technik, Wiesbaden, S. 38.
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Content zur Suchmaschinenoptimierung

Suchmaschinenoptimierung (SEQO) als Google-Marketing

Bedingt durch ein verandertes Suchverhalten der Nutzer und grof3er Algorithmus-
Updates von Google hat ein Umdenken eingesetzt.

Quelle: http://www.internetworld.de/onlinemarketing/seo/content-marketing-seo-richtig-kombinieren-882795.html
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Blogging und Interaktion statt Keywords

Content Marketing als Suchmaschinenoptimierung

Mit hundertprozentiger Sicherheit ist der Suchalgorithmus von Google nicht bekannt, wenn es auch
diverse Studien dazu gibt.

Google will seinen Suchalgorithmus unter keinen Umstanden bekannt geben.

Website-Betreiber produzieren beim Content Marketing Inhalte mit Mehrwert und streuen ihn tber
Social Media — etwa Facebook, Twitter und Google+ — oder auf anderen Seeding-Wegen.

Das funktioniert sowohl mit Texten als auch mit Bildern oder Video.

Die Suchmaschine zeigt die Inhalte mit echtem Mehrwert bevorzugt in den
Suchergebnissen an und fuhrt so die User zum Content.

Quelle: https://www.textbroker.de/suchmaschinenoptimierung-von-content
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Content-Tools

Content als Ansprlche — Tools

Content Tools

Blogging ist zu einer der wichtigsten Hebel
in der Suchmaschinenoptimierung geworden.

Quelle: https://www.textbroker.de/suchmaschinenoptimierung-von-content
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Beispiel: Modebranche

Toni Mahfud

923 Beitrdge 2,8m Abonnenten 90 abonnier

at: realtonimahfud | §Spain. Business:
info@toni-mzhfud.com My latest drawing video » Rehirth «1
youtube.com/tonimahfud

Ay X

Quelle: https://www.instagram.com/p/BJ8LOASg8MB/?hl=de&taken-by=tonimahfud
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Beispiel: Modebranche

Toni Mahfud

Quelle: https://www.instagram.com/p/BJ8LOASg8MB/?hl=de&taken-by=tonimahfud

Instagram

3 tonimahfud

Gefillt 220.180 Mal

tonimahfud Best thing you can do?
hillis BT e Cro e C
ew perspectives and ideas. &
Wearing my #todsgommino - check
them out @tods !

etonimahfud #fashion #inspiratics
weitere Kommentare laden
tarasromaniv @icdcreativestudios.us

shithappensdoe @_farwa._ LOOK AT
HIM MANW U &

tooootttlaaa #striveToBeToni
daannaa_maalliikk_g8 @shoommeeii
tanvirs_studio @faym_bappi
jenni.ahn @annakawachi

wi.nn.ie Dragon

sukhvirdhami @ @

mohamadmazen Or like dat
@thesamkhalifa

Melde dich an, um mit ,Geféllt mir’

zu markieren oder zu kommentieren.

20.10.2017
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Blogs als Impuls fur Suchmaschinen

Blogs und Suchmaschinen als Search Engine Optimization

Google kann mit selbstlernenden Algorithmen messen, welche Eintrage in der Suchmaschine von den Nutzern als
wertvoll erachtet werden und welche nicht.

Experten erwarten, dass Google im Rahmen seiner Qualitatsbemihungen

immer mehr auf solche Faktoren achtet.

(lebendige) Blogs sind ein Content-Attraktivitatsmerkmal fir Suchmaschinen.
Blogger/Buzz-Agents...kommt Ihnen das irgendwie bekannt vor?

Quelle: http://www.blog.embis.de/blog-marketing-fuer-einsteiger-5/
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Online-Marketing als Old School der PR

Zuruck in die digitale Marketingzukunft?

= Was genau die Old-School und/oder New-School der PR ist, ist nicht eindeutig geklart — gibt es sie tberhaupt?
= Die beste PR ist die. die man also solche nicht erkennt® ist /war jedenfalls ein wichtiges Abgrenzungskriterium zum
Marketing

Content ist eine Revolution im Marketing
und eine Wiederbelebung des digitalen PR-Managements.

Quelle: Lies, J. (2015). Old School vs. New School der Public Relations. In J. Lies (Hrsg.), Theorien des PR-Managements Geschichte — Basiswissenschaften — Wirkungsdimensionen,
Wiesbaden, S. 12-18
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Zur Versionierung von PR und Marketing

Tab.1.1 Die Versionierung von Internet, Marketing und PR

PR und Marketing: = Masketing =

.0 Web 1.0: Die Standardisierung des Marketing 1.0: Produktzentrierung mit | PR 1.0: Begriffsfindung,
KO nze pti onhe I I e Internets mit dem World Wide Web und | dem Ziel der Absatzmaximierung (ca. ab | Bezichungspflege, Offentlichkeitsarbeit,
dem passiven Medien-, Marken- und 1950) Unternehmenskommunikation,
Ve r S C h m e I Z u n g _ Produktkonsumenten (ab ca. 1990) | Reputationsmanagement (1950er Jahre)
. 2.0  Web 2.1: Die wachsende und Marketing 2.0: Konsumentenzentrierung | PR 2.0: Die Ausdifferenzierung der PR
d u rCh S u C h m aSC h I- kostengiinstige Bandbreite des Internets | angesichts ,smarter” werdender und Zersplitterung in Einzeldisziplinen
mit dem zunehmend aktiven und sozialen | Konsumenten (ca. ab 1970) wie interne Kommunikation, Marken-
N e n - M a r keti n g Medienkonsumenten, Internetnutzer und Kmmmmikuliun‘, Inf»cslor-Rclaliuns.
Konsumenten (Prosument) (ab ca. 2000) Event-Kommunikation (seit etwa 1980)

Web 2.2: Das mobile Internet, das mit
Smartphones mobil wird (mit dem ersten
iPhone von Apple seit 2007)

l

3.0 | Web 3.0: Das semantische Internet, das | Marketing 3.0: Menschenzentrierung PR 3.0: Die Professionalisierung von
per Sprache steuerbar ist (ab ca. 2015) mit der Werteorientierung, aus der die PR mit zunehmender Ausstattung von
Balance von Gewinnmaximierung und Top-Management-Mandaten, die in
gesellschaftlicher Verantwortung folgt (ab | die Strategie und Positionierung von

ca. 1980) Unternehmen mit Kommunikation
eingreifl (seit etwa 1990)
4.0 | Web 4.0: Das Netz der interaktiven Marketing/PR 4.0: Die Verschmelzung von Marketing, PR und Werbung,
Wertschopfung mit dem assoziativen auf Basis der Digitalisierung der personalisierten und gruppenspezifischen

Internet, in dem Realitit und Virtualitit ~ Zielgruppenansprache, die zu einer methodischen Neuakzentuierung des Marketings
immer weiter verschmelzen. Die erweiterc und Bestiitigung der ,Methode PR*" fiihrt: Interaktion und Kollaboration fiihren
Realitiit (augmented Reality), die mit zum Anspruch der Shareability von Kommunikation und damit zur inhaltlichen

dem Spiel Pokémon Go seit Juli 2016 Anforderung auch an die Werbung (ca. ab 2010)

Wohnzimmerbekanntheit erreicht hat (in

den Anfiingen)

Marketing 4.0 = PR. 4.0?

Quelle: Lies, J. (2015). Old School vs. New School der Public Relations. In J. Lies (Hrsg.), Theorien des PR-Managements Geschichte — Basiswissenschaften — Wirkungsdimensionen,
Wiesbaden, S. 12-18
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Was heute mindestens hangenbleiben sollte...

Content Marketing ist vor allem durch aktualisierte Suchmaschinen-Algorithmen zu
einer neuen Anforderung des Online-Marketings geworden.

Blogs stehen stellvertretend fir diese Entwicklung: Je lebhafter (=Nutzer,

Diskussionen, Posts...) ein Blog, desto besser das Ranking in Suchmaschinen.

Mit dem Content Marketing findet zugleich eine methodische Verschmelzung
von PR und Marketing 4.0 statt
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